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发展高精尖端产品，引领中国金枪鱼产业的转型升级，从粗放型向精细

化升级。 

依据中鲁远洋的规划，将采取国际国内市场并重策略，注重加大国内

销售力度，增加市场占有率。 

一方面针对中鲁远洋产品特色，推出机制灵活、手段多样、高度对接

市场需求的国际营销策略，辐射欧盟、美国、日本、韩国、以色列、港

澳台等国家和地区。 

另一方面大力推进



场份额，减轻对国际市场的依赖，提升应对风险的能力，充分认识到市

场开发是发展加工贸易和远洋渔业服务等业务的必要保证，为向综合服

务型转型奠定市场基础。 

举措：完善基础设施延伸产业链 

受到中美贸易摩擦及日本经济不景气的影响，2019 年金枪鱼市场面

临较大的不确定性，上半年与上年同期相比金枪鱼销售价格有一定幅度

下降，下半年销售价格持续低位，拓展国内市场显得尤其迫切。 



的自有、统一的品牌，以品牌赢得市场已经成为中鲁远洋下一步的重点

工作之一。 

此外，面对复杂多变的国际国内形势，中鲁远洋正在开发日美以外的

市场，例如欧洲、东南亚以及非洲市场，改善目前主要依赖日本市场的

比较单一被动的局面以及美国挑起的贸易摩擦影响。 

积极开发国内市场，拓展国内销售渠道，通过打造金枪鱼品牌，在国

内传播金枪鱼知识，进一步提高金枪鱼国内销售占比，为进入小康的中

国人民提供更多更好的高品质蛋白质，满足人们日益增长的美好生活向

往，同时继续严格降本增效，努力实现增收节支。 

中鲁远洋是中国渔业协会的副会长单位和山东省远洋渔业分会会长单

位，为了促进国内金枪鱼产业的发展，希望能巩固和保持现有有关远洋

渔业优惠政策，并结合经略海洋和




